Žádosti o přidělení tezí BAKALÁŘSKÝCH diplomových prací – MKPR  ke dni 25.5. 2018
Dne   11.6.2018        byly projednány žádosti o přidělení tezí bakalářských diplomových prací studentům, kteří mají v úmyslu se přihlásit k obhajobě a státní  zkoušce nejdříve v akademického roku 2018/19.

Žadatelé, jejichž teze nebyly schváleny, mají možnost do …22.6.2018………. předložit upravené teze dle zdůvodnění v poznámce, opět ve dvou vyhotoveních přes podatelnu fakulty.
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