Žádosti o přidělení tezí BAKALÁŘSKÝCH diplomových prací – MKPR  ke dni 26.5. 2017
Dne ………7. června 2017….. byly projednány žádosti o přidělení tezí bakalářských diplomových prací studentům, kteří mají v úmyslu se přihlásit k obhajobě a státní  zkoušce nejdříve v akademického roku 2017/18.

Žadatelé, jejichž teze nebyly schváleny, mají možnost  do ……16. června 2017.  předložit upravené teze dle zdůvodnění neschválení v poznámce, opět ve dvou vyhotoveních přes podatelnu fakulty.
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	Halada
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	Zezulková
	V pořádku

	Janjič Saška
	Humor jako marketingový nástroj a jeho vliv na spotřební chování
	Vranka
	V pořádku
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	Marketing fast foodových společností cílících na děti
	Rosenfeldová
	V pořádku
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	Sémiotická analýza televizní komunikace značky Air Bank v roce 2017
	Změna vedoucího Schneiderová
	V pořádku

	Jelínková Klára
	Kritika současné konzumní společnosti
	Rosenfeldová
	V pořádku

	Janíková Tereza
	Veganství jako fenomén z pohledu marketingové komunikace
	Rosenfeldová
	V pořádku
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	Komunikační strategie společnosti Ambiente v letech 2012-2017
	Halada
	V pořádku
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	V pořádku
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	V pořádku
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	V pořádku
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	V pořádku
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	V pořádku
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	Halada
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	Plíhalová Eliška
	Odkaz Frankfurtské školy v současné kritice marketingové komunikace
	Rosenfeldová
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	V pořádku
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	Sociální marketing a jeho fungování v českém prostředí
	Klimeš -přidělen vedoucí
	Teze nutné konzultovat s vedoucím práce – jasné vymezení tématu, zpřesnění
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	Maxa
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	V pořádku

	Šimáková Zuzana
	Vliv online marketingových praktik na vnímání soukromí
	Rosenfeldová
	V pořádku

	Tranová KhanhLY
	Využití Facebooku k propagaci EU na příkladu českých europoslanců
	Shavit, změna vedoucí
	V pořádku

	Tobolová Michaela
	Pragmalingvistická analýza teleshoppingu produktů z oblasti kosmetiky a fitness
	Rábová
	V pořádku
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	Shavit
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	Tulka Martin
	Divadelní instituce jako značky a jejich aktivita
	Rábová
	V pořádku

	Urychová Charlene
	Marketingová komunikace Schichtových tukových závodů na přelomu 19. a 20.století
	Halada
	V pořádku

	Uhlířová Markéta
	Sponzoring českého biatlonu v letech 2013-2018: Případová stude Hamé
	Halada
	V pořádku

	Vocel Jan
	Analýza politických témat ve volební kampani České strany sociálně demokratické ve volbách do Poslanecké sněmovny Parlamentu České republiky v roce 2017
	Shavit
	V pořádku

	Vávra Vojtěch
	Strategie řízení vnitropodnikové komunikace
	Koudelková
	V pořádku

	Vokatá Gabriela
	Změna product placementu a její vliv na maskulinitu Jamese Bonda
	Krobová
	V pořádku

	Vodičková Marie
	Využívání genderových stereotypů v reklamě se zaměřením na marketingovou komunikaci značky Ria
	Krobová
	V pořádku

	Veberová Klára
	Branding Prahy
	Halada
	V pořádku

	Vobruba Daniel
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	V pořádku
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	Rosenfeldová
	V pořádku

	Zemancová Denisa
	Marketing Taylor Swift v letech 2012-2016
	Halada
	V pořádku

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


